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Nội dung 

Giới thiệu 

Phân loại đấu giá 

Các tính năng của hệ thống đấu giá 
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Giới thiệu 
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Đấu giá 

Đấu giá là một quá trình mua và bán bằng cách 

đưa ra món hàng cần đấu giá, ra giá và sau đó 

bán món hàng cho người ra giá cao nhất hoặc 

thấp nhất.  

 

Về phương diện kinh tế, một cuộc đấu giá là 

phương pháp xác định giá trị của món hàng 

chưa biết giá hoặc giá trị thường thay đổi 
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Đấu giá 

Trong một số trường hợp, có thể tồn tại một 

mức giá tối thiểu hay còn gọi là giá sàn;  

Nếu sự ra giá không đạt đến được giá sàn, món 

hàng sẽ không được bán (nhưng người đưa 

món hàng ra đấu giá vẫn phải trả phí cho nơi 

người phụ trách việc bán đấu giá).  

Trong ngữ cảnh của cuộc đấu giá, một từ vựng 

tiếng Anh thường được dùng là bid hay auction, 

nghĩa là giá đề nghị. 
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Đấu giá 

Đấu giá có thể áp dụng cho nhiều loại mặt hàng:  

 Đồ cổ. 

 Bộ sưu tập (tem, tiền,….) 

 Tác phẩm nghệ thuật. 

 Bất động sản cao cấp.  

 Các mặt hàng đã qua sử dụng. 

 Sản phẩm thương mại (cá, tôm). 

 Giống ngựa đua thuần chủng. 

 Các cuộc bán đấu giá cưỡng ép (thanh lý, phát mãi).  

 ……………… 
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Đấu giá điện tử 

Là một cơ chế sử dụng quá trình cạnh tranh. 

Có 2 kiểu đấu giá phổ biến: 

 Đấu giá thuận (forward auction) 

• Người bán thu hút được sự ra giá liên tiếp từ 

người mua. 

• Kiểu Anh, kiểu Yankee, kiểu Hà Lan, kiểu Vickee 

 Đấu giá nghịch (reverse aution) 

• Người mua thu hút được sự ra giá từ người bán 

Giá của sản phẩm tự động được xác định do sự 

ra giá liên tiếp 
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Đấu giá thuận 
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Đấu giá nghịch 
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Đấu giá trao đổi:  

 Gồm những người mua rất chuyên nghiệp, họ 

giám sát lẫn nhau để không ai có thể "lừa lọc" 

được.  

Đấu giá lẻ:  

 Dành cho tác phẩm nghệ thuật hay các món 

hàng riêng rẽ.  

Đấu giá sỉ:  

 Dành cho các bộ sưu tập.  

Các mô hình đấu giá 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá kiểu Anh 

 Đây là hình thức được nhiều người biết đến nhất.  

 Người tham gia trả giá công khai với nhau, giá đưa ra 

sau bao giờ cũng cao hơn giá đưa ra trước đó.  

 Cuộc đấu giá kết thúc khi không ai đưa ra giá cao 

hơn hoặc khi đạt tới giá "trần”. 

 Khi đó người ra giá cao nhất sẽ được mua món hàng 

đó với giá mình đã trả.  

 Người bán có thể đặt ra giá sàn, nếu người điều 

khiển không thể nâng giá cao hơn mức sàn thì việc 

đấu giá có thể thất bại 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá kiểu Hà Lan 

 Trong một sàn đấu giá kiểu Hà Lan truyền thống, 

người điều khiển ban đầu sẽ hô giá cao, rồi thấp dần 

cho tới khi có người mua chấp nhận mức giá đó hoặc 

chạm đến mức giá sàn dự định bán ra.  

 Người mua đó sẽ mua món hàng với mức giá đưa ra 

cuối cùng.  

 Hình thức này đặc biệt hiệu quả khi cần đấu giá 

nhanh món hàng nào đó, vì có những cuộc mua bán 

không cần đến lần trả giá thứ hai. 

• Ví dụ tiêu biểu là việc bán hoa tulip.  

Hệ thống đấu giá trực tuyến C2C 



VC 
& 

BB 

13 13 

Các mô hình đấu giá 

Đấu giá kín theo giá thứ nhất  

 Tất cả mọi người cùng đặt giá đồng thời, không ai 

biết giá của ai, người ra giá cao nhất là người được 

mua món hàng.  

 

Đấu giá kín theo giá thứ hai (đấu giá Vickrey) 

 Tương tự như đấu giá kín theo giá thứ nhất, tuy 

nhiên người thắng chỉ phải mua món hàng với mức 

giá cao thứ hai chứ không phải giá cao nhất mình đặt 

ra. 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá câm 

 Đây là một biến thể của đấu giá kín, thường dùng 

trong các cuộc đấu giá từ thiện. 

 Liên quan tới việc mua một tập các món hàng giống 

nhau. 

 Người tham gia sẽ đặt giá vào một tờ giấy đặt kế món 

hàng. 

 Họ có thể được biết hoặc không được biết có bao 

nhiêu người tham gia và giá mà họ đưa ra.  

 Người trả cao nhất sẽ mua món hàng với giá mình đã 

đặt.  
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá kiểu thầu (đấu thầu) 

 Hình thức này trao đổi vai trò người bán và người 

mua.  

 Người mua đưa ra bản yêu cầu báo giá cho một loại 

hàng nào đó. 

 Các nhà cung cấp sẽ đưa ra giá thấp dần với mong 

muốn giành lấy gói thầu đó.  

 Vào cuối buổi đấu giá, người ra giá thấp nhất sẽ 

thắng cuộc 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá nhượng quyền 

 Đây là hình thức đấu giá dài vô hạn định. 

 Dành cho những sản phẩm có thể được tái bản (bản 

thu âm, phần mềm, công thức làm thuốc),  

 Người đấu giá đặt công khai giá lớn nhất của họ (có 

thể điều chỉnh hoặc rút lại). 

 Người bán có thể xem xét kết thúc cuộc đấu giá bất 

cứ lúc nào khi chọn được mức giá vừa ý.  

 Những người thắng cuộc là những người đặt giá 

bằng hoặc cao hơn giá được chọn, và sẽ nhận được 

phiên bản của sản phẩm 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá ra giá duy nhất 

 Trong hình thức này, người đấu giá sẽ đưa ra giá 

không rõ ràng, và được cung cấp một phạm vi giá mà 

họ có thể đặt.  

 Một mức giá duy nhất có thể cao nhất hoặc thấp nhất 

từ các các mức giá được ra giá sẽ thắng cuộc.  

 Ví dụ, nếu một cuộc đấu giá quy định mức giá cao 

nhất là 10; năm giá cao nhất là 10, 10, 9, 8, 8 thì 9 sẽ 

là giá thắng cuộc vì là người ra giá duy nhất đạt giá 

cao nhất.  

 Hình thức này phổ biến trong các cuộc đấu giá trực 

tuyến 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá mở  

 Đây là hình thức được sử dụng trong thị trường 

chứng khoán và trao đổi hàng hoá.  

 Việc mua bán diễn ra trên sàn giao dịch và người 

giao dịch đưa ra giá bằng lời ngay tức thì.  

 Những giao dịch có thể đồng thời diễn ra ở nơi khác 

trong sàn mua bán.  

 Hình thức này dần được thay thế bởi hình thức 

thương mại điện tử 
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá giá trần 

 Hình thức đấu giá này có giá bán ra định trước. 

 Người tham gia có thể kết thúc cuộc đấu giá bằng 

cách đơn giản chấp nhận mức giá này.  

 Mức giá này do người bán định ra.  

 Người đấu giá có thể chọn để ra giá hoặc sử dụng 

luôn mức giá trần.  

 Nếu không có người chọn giá trần thì cuộc đấu giá sẽ 

kết thúc với người trả mức cao nhất.  
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Các mô hình đấu giá 

Đấu giá tổ hợp 
 Sự định giá của người mua là một tập món hàng với số lượng 

và chủng loại khác nhau (gọi là tổ hợp).  

 Nếu bị buộc phải mua từng phần trong những cuộc đấu giá khác 

nhau, người ra giá có thể gặp trường hợp oái oăm: thắng được 

một số món được rao bán trước nhưng lại thua khi đấu những 

món được rao bán sau; mặt khác, thua ngay trong cuộc đấu giá 

đầu tiên thì chắc chắn anh ta sẽ không có được tổ hợp mong 

muốn.  

 Tình thế này có để được giải quyết bằng cách bán tất cả các 

món đồng thời và cho phép người mua đăng ký ra giá cho một 

tổ hợp các món hàng.  

 Sự ra giá theo tổ hợp như vậy sẽ đề nghị một giá để trả cho tất 

cả các món trong tổ hợp, nếu thắng thì có được tổ hợp, ngược 

lại sẽ không phải mua bất cứ món gì trong tổ hợp 
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Tính năng hệ thống đấu giá 

Front-
End 

Back-
End 
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Front-End 

Hệ thống đấu giá trực tuyến C2C 

Home Selling Auction 

User – My 
Control Panel 

Wanted 
Items 

Message 
Boards 

Web 
Stores 

Help 
Term & 

Conditions 
Contact 

Us 
Site map 

News 
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Back-End 
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Home 

Advertisements 

Graphic 
Interface 

User 

Content 

Autions 

Preferences 

WAP 

Statistics 

Web 
Store 

Fees - 
Invoices 

Settings 

Tools 

Test 
Mode 

Help 
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Giao diện người dùng 

HTML templates phải dễ dàng thay đổi. 

Chức năng tìm kiếm phải đầy đủ. 

Đăng ký người dùng mới. 

Chức năng login/logout. 

Chức năng "Forgot your password?“. Nhận lại 
password thông qua email. 

Định danh được người dùng. 

Hiển thị người đang vào và sử dụng trang web 

Gửi bids free cho người dùng. 

Gửi email thông báo giá bids. 

Sản phẩm phải cho upload kèm với hình ảnh. 
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Các dạng hình đấu giá. 

Hiển thị danh mục đấu giá. 

Hiển thị các phiên đấu giá cuối cùng. 

Hiển thị những phiên đấu giá hiện thời. 

Đấu giá: 

 Hiển thị thông tin người bán. 

 Hiển thị thông tin và chất lượng sản phẩm. 

 Giá chấp nhận, bids tối thiểu. 

 Ghi lại diễn biến cuộc đấu giá sản phẩm. 

 Hiển thị lịch sử nhảy bid. 

 Cho phép gửi phiên đấu giá này đến bạn bè.  

 Hiển thị bid cao nhất. 
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User Interface 

Hỗ trợ 

Tin tức 

Định dạng loại tiền giao dịch trong phiên đấu giá. 

Xem danh sách sản phẩm. 

Xem phiên đấu giá. 

Danh sách người bán vào sổ đen. 

Danh sách người mua. 

Chọn chế độ ngôn ngữ. 
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Giao diện phía người quản trị 

Quản trị người dùng. 

Quản trị loại tiền tệ, quốc gia. 

Quản trị danh mục. 

Quản trị phương pháp thanh toán. 

Quản trị đấu giá. 

 Thời gian đấu giá. 

 Bước nhảy bid. 

 …………… 

Quản trị hệ thống hỗ trợ. 

Quản trị tin tức. 

Quản trị quảng cáo. 

Quản trị ngôn ngữ. 
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Phác thảo tổ chức dữ liệu 
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Hỏi và giải đáp 

Let’s 

discuss!!! 
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